Oferta bezptatnych konsultacji dla firm partnerstwa Zielona Inicjatywa Gospodarcza

Stan na: 12.10.2009

T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
:Wymagania $rodowiskowe ISq to normy $rodowiskowe; ISO — miedzynarodowa, EMAS — System Ekozarzadania i Audytu
1 |Standardy ekologiczne 1zgodnie z normg ISO14001 i |(EMAS) jest Wspoinotowym, dobrowolnym instrumentem potwierdzajacym ciagte 2h Baran Piotr / System Quality Soft
IEMAS |doskonalenie efektywnosci ekologicznej (Srodowiskowej) w organizacjach)
T 1
|Zarzadzanie procesowe w |
2 |Standardy ekologiczne lujgciu wymagan | 2h Baran Piotr / System Quality Soft
!s'rodowiskowych w MMP !
T T
| 5 i |
3 |Standardy ekologiczne Aspekty srgdowmkpwe w ] 2h Baran Piotr / System Quality Soft
IMMP oraz ich pomiar I
| I
4 |Standardy ekologiczne :Audit $rodowiskowy w MMP : 2h Baran Piotr / System Quality Soft
| |
5 |Standardy ekologiczne :P"dejm"wanie dziatan : 2h Baran Piotr / System Quality Soft
4 9 Iproekologicznych w MMP | Y Y
I I
L . 1Zwiekszanie sprzedazy via  ITechniki szybkiego pozyskiwania klientéw w ramach Barter Systemu 1. Obstuga portalu 2.
6 |Zaopatizenie i dystrybucja :Barter :Barter Kluby 3. Dziatania bezposrednie — sprzedazowe. 3h BCI Poland sp z 0.0.
| |
7 |Zaopatrzenie i dystrybucja IRedukcja Kosztéw via Barter ITechniki redukcji kosztéw dziatalno$ci biezacej w firmie. Dzwignia barterowa. 3h BCI Poland sp z 0.0.
I
8 |zaopatrzenie i dystrybucia |F|nansc?wan|e inwestycji 11. Maerly .kapl)ltall w firmie i sposoby jego wykorzystania 2. Inwestycje dtugo i krétko terminowe 3h BCI Poland sp z 0.0.
Ibezgotéwkowo Iw Twojej firmie via Barter.
(] (]
9 [Zaopatrzenie i dystrybucja IBarter a Barter System IPodstawowe réznice i mozliwosci i zagrozenia 1h BCI Poland sp z 0.0.
10 |Zaopatrzenie i dystrybucja :Bader System i podatki :Regulacje prawne i Barter System 1h BCI Poland sp z 0.0.
| |
IUprawa, produkcja i
11 |Standardy ekologiczne ldegustacja win ekologicznych | Bereta Mariusz / Il Pino Biowina
Ii biodynamicznych :
] ]
i T . i Bulka Anna, Brzozowska Joanna /
L . Tworzenie i dziatanie g . . . . . o -
12 |Zaopatrzenie i dystrybucja spéldzielni |Spotdzielnia oséb prawnych jako metoda tworzenia grupy kupieckiej ekoMMP 2h Agencja Rozwoju i Promocji
| P 1 Spotdzielczosci
ITworzenie i dziatanie | Bulka Anna, Brzozowska Joanna /
13 |Promocja :s sidzielni :Sp(’)ldzielczoéé, w tym spétdzielnie socjalne szansg na rozwoj proekologicznej gospodarki 2h Agencja Rozwoju i Promocji
P | Spéldzielczosci
|
|Konsultacja stuzy:
Ipoznaniu motywéw zakupu yerba mate wsréd klientéw w Polsce
poznaniu wartosci zyskéw ze sprzedazy w sklepie
Ipoznaniu rzetelnych informacji o yerba mate i sposobach jej przygotowywania w stylu
Yerba Mate — zielone ztoto europejskim i
14 |Zaopatrzenie i dystrybucja Ipotudniowoamerykanskim 1,5-2h Chodyn Barttomiej / SEYM

przedsigbiorcéw w Polsce

Ipoznaniu charakterystyki réznych grup konsumentow yerba mate w Polsce

poznaniu réznic i podobienstw yerba mate i kawy

Ipoznaniu réznic i podobienstw yerba mate i herbaty zielonej

|poznaniu charakterystyki réznych rodzajow i gatunkéw yerba mate (sypane i markowe)
Isamodzielnemu zaparzeniu Yerba Mate wg wskazéwek
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T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
] I
: :Konsultacja stuzy:
] |poznaniu rzetelnych informacji o herbacie szlachetnej
| Ipoznaniu rzetelnych informacji o sposobach przechowywania suszu herbacianego
: poznaniu rzetelnych informacji o sposobach oczyszczania wody do przygotowania herbaty
15 |Zaopatrzenie i dystrybucja IDekalog Mitosnika Herbaty Ejﬁgfo’ui;ete'”y"h informacji o sposobach przygotowywania herbaty w roznych stylach 1,52h  |Chodyn Bartiomiej / SEYM
| |
] Ipoznaniu informacji o naczyniach na co dzien i specjalistycznych uzywanych do
| Iprzygotowania herbaty
: poznaniu ciekawostek na temat herbaty
I Isamodzielnemu zaparzeniu herbaty w gaiwan cha wg wskazéwek
| |
| |
| IKonsultacja stuzy:
: Ipoznaniu technik sterowania klientem w trakcie interakcji
I Ipoznaniu nieformalnych zasad obowigzujacych w trakcie sprzedazy
1 |nauczeniu sig szybkiego oceniania profilu klienta
16 |Zzaopatrzenie i dystrybucia IDekalog’ sprzedgvycy herbaty i Inauczen!u sie domykan!a ma.lego zakupu w celu maksymaAllzaCJl slprzec_jazy 15-2h Chody Bartiomiej / SEYM
lproduktéw specjalistycznych  Inauczeniu sie domykania duzego zakupu w celu utrzymania relacji z klientem
poznaniu sity stéw, sity pauz i komunikacji niewerbalnej w kontakcie z klientem
| Ipoznaniu sity przekonywania poprzez degustacje dla klienta
1 |poznaniu strategii dtugich wiezi i jej prostych, mato kosztownych realizacji
I Isamodzielnemu zaparzeniu herbaty w gaiwan cha wg wskazowek
1 1
| 1
] |Konsultacja stuzy:
I Ipoznaniu sposobow zbierania informacji
: |poznaniu sposobdéw budowania rynku na dany produkt
Organizacja i prowadzenie poznaniu technik organizacji pokazéw, degustacji, spotkan tematycznych
17 |zaopatrzenie i dystrybucja  1POK820W: degustacyi, spotkan poznaniu technik organizacji degustacji 1,52h  |Chodyr Barttomiej / SEYM
|tematycznych — praktyczne  |poznaniu technik organizacji spotkan tematycznych ’
lwskazowki Ipoznaniu technik promociji i przygotowania imprez w Internecie i Realu
i poznaniu sposobow na efektywne zarzadzanie projektem
I poznaniu technik prowadzenia pokazéw, degustacji, spotkan tematycznych
1 |samodzielnemu zaparzeniu Yerba Mate wg wskazowek
t t
| | . .
| |Konsultacja stuzy:
IModele wspotpracy z Ipoznanie gtéwnych probleméw finansowania zewnetrznych imprez
18 |zaopatrzenie i dystrybucja lorganizacjami kulturalnymi i Ipoznanie technik pozyskiwania organizacji do wspétpracy 1,52 h Chodyr Bartiomiej / SEYM

losobami prywatnymi —
Ipraktyczne wskazowki

Ipoznanie modeli wspoipracy z organizacjami samorzadowymi

Ipoznanie modeli wspotpracy z osobami prywatnymi

|poznanie technik organizacji wydarzen prowadzonych przez podmioty zewngtrzne
|
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| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
] I
1 |Konsultacja stuzy:
| Ipoznaniu sposobdw zbierania informacji w Realu
| lwprowadzeniu do metodologii przeprowadzania ankiet i wywiadéw w Realu
: nauczeniu sie pozyskiwania informacji od wtasnych klientéw
Techniki skutecznego Inauczeniu sie wyciagania wnioskéw z wywiadu gospodarczego
19 |Zaopatrzenie i dystrybucja |pozyskiwania informacji—w |poznaniu wad i zalet strategii obnizania cen 1,5-2h Chodyn Barttomiej / SEYM
linternecie i Realu Ipoznaniu wad i zalet strategii podwyzszania cen
| |poznaniu strategii ukierunkowanej na kontakt z klientem
: poznaniu sposoboéw zbierania informacji w Internecie
| |nauczeniu sie wyciagania wnioskéw z informacji pozyskanych na Internecie
] |nauczeniu sie pozyskiwania informacji od klientéw internetowych
t t
: :Konsultacja stuzy:
] |poznaniu sposobéw zaistnienia firmy w Realu
I - Iwprowadzeniu do metodologii zaistnienia firmy w Realu
| echniki skutecznego Ipoznaniu bezkosztowego modelu zaistnienia firmy w Realu
20 |Zaopatrzenie i dystrybucja |zaistnienia firmy —w P . 9 BV Y 1,5-2h Chodyn Barttomiej / SEYM
L poznaniu kosztowego modelu zaistnienia firmy w Realu
linternecie i Realu . Y .
1 |Poznaniu bezkosztowego modelu zaistnienia firmy w Internecie
] |poznaniu kosztowego modelu zaistnienia firmy w Internecie
| Ipoznaniu strategii ukierunkowanej na kontakt z klientem
| |
I I
| |
: IKonsultacja stuzy: poznaniu modelu interakgji z klientem
ITechniki skutecznej Sprzedazylpz::::z tse(;hsr:)lE(ﬁs\burgzc\f/n?é\izgze:rizytechnik do praktyki sprzedaz:
21 |Zaopatrzenie i dystrybucja |- wg. modelu interakgji z 1P U Spos( prov - ) prakiyki sp ¥ 1,5-2h Chodyn Barttomiej / SEYM
. [poznaniu wad i zalet modelu interakgji z klientem
klientem . . . .
| Ipoznaniu wad i zalet technik sprzedazy
: :poznaniu strategii ukierunkowanej na kontakt z klientem
1 1
| I
| | . .
] S . |Konsultacja stuzy:
Komunikacja interpersonalna i . . . - . . ) .
L. . ljezyk ciata — wprowadzenie do $wiadomego wptywu na klienta jezykiem gestow
techniki sterowania
L 1 L |jszk — stowo — kontakt — wprowadzenie do zagadnienia komunikacji stownej z klientem . .
22 |Zaopatrzenie i dystrybucja |zachowaniami klientéw — klucz| . - ) h ) ) ; ) P 1,5-2h Chodyn Barttomiej / SEYM
. . .. techniki sterowania zachowaniem klienta — narzedzie nawigzywania dtugich relacji z klientem
Ido budowania dtugich relacji z | o i ) . ) )
Ikiientami |szczero$¢ i otwartosé — podstawa do budowania przejrzystego wizerunku firmy
|bazy danych — podstawg do kontrolowania i analizy sprzedazy i kontaktéw z klientami
; ;
| |
| |
| . |
[Prawo pracy w qkresna IPrakt czne porady dla przedsigbiorcow w zakresie zmian prawa pracy, wprowadzonych adw. Cichy Piotr, Adwokaci Cichy
23 |Standardy ekologiczne Ikryzysu ekonomicznego - | Y p ydap & p pracy, wp y 2-5h Chudoba Marasek Zybura

lustawa o tagodzeniu skutkow lustawa

kryzysu ekonomicznego dla
|pracownikéw i
|przedsiebiorcéw

Sp.partnerska
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T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
] I
|
] [rosliny dziko rosnace; ogréd ziotowy; soki wyciskane na miejscu, produkcja win, podpiwkéw,
Ikuchnia weqanska. lokalna Ikwasow, napojow, przetworow sezonowych, chleba itp.; wymiana jadtospisu; miejscowi
24 (Zaopatrzenie i dystrybucja Itrad cvina igsezom;wa ’ Ibezpoéredni dostawcy, produkty ekologiczne (certyfikowani dostawcy); sklepik przetworéw: 3h Fotek Adam
: eyl promocja marki; franczyza; punkty sprzedazy; produkty na wynos: kawa, naczynia z otrab;
| jkuchnia bezsolna: oznakowanie potraw
| |
T T
| |
: Ibierzcie jedzcie z tego wszyscy (chleb, woda, owoce sezonowe, orzechy w sezonie...);
| tworzenie wspolnoty restauracyjnej; kolacje z klientami (degustacje wspdinych potraw);
25 |Promocja 190$¢ w domu, bég w domu  Jgotowanie najlepszej potrawy (warsztaty); bank czasu; szczesliwy personel: wspétpracownicy 2h Fotek Adam
| Izamiast pracownikéw; - elastyczno$¢ stanowisk pracy; kreatywno$¢ nie ma granic, czyli
: :pomysly na wagaq zarobkow; wszystko jest mozliwe: awans?; wyzsze zyski — wyzsze zarobki
| |
I I
26 |Standardy ekologiczne :Zielone Biuro :Swiadoma i odpowiedzialna konsumpcja — podstawowe cele, zasady, praktyczne przyktady 1h Huma Maria/PZS
T I
27 |Standardy ekologiczne I1Zielone Biuro ISprawiedliwy Handel — w jaki sposéb warto pomagac¢ innym 1h Huma Maria/PZS
Il Il
T T
28 |Standardy ekologiczne :Zielone Biuro :Zasada 3R czyli rgduce, reuse, recycle — zmniejszenie ilosci wytwarzanych odpadéw, zasady 1h Huma Maria/PZS
H ;segregacjii recyklingu
29 |Standardy ekologiczne :Zielone Biuro :Papier— sposoby redukcji, efektywne uzywanie, wtasciwy dobor, reusing 1h Huma Maria/PZS
30 [Standardy ekologiczne !Zielone Biuro !Kupowanie i uzywanie sprzetu biurowego 1h Huma Maria/PZS
31 [Standardy ekologiczne !Zielone Biuro !Oszczednoéé energii elektrycznej — konkretne rozwigzania 1h Huma Maria/PZS
32 |Standardy ekologiczne iZieIone Biuro iEkoIogiczne $rodki czystosci 1h Huma Maria/PZS
33 |Promocia :Poprawna edycja materiatéw :Podstawowe zasady redagowania i formatowania tekstéw promocyjnych (ulotka, ogtoszenie, 2h Huma Maria/PZS
) |promocyjnych |strona internetowa itd.)
I I
| IKonsultacje w dziedzinie zdrowe;j i ekologicznej oraz wegetarianskiej zywnosci. JesteSmy
| lotwarci na wspétprace z osobami prywatnymi i producentami zdrowej zywnosci oraz
: Iorganizacjami w formie opieki merytorycznej i konsultacji. Stuzymy fachowoscig i
| doswiadczeniem w catym procesie wdrazania produktu na rynek, a takze jego sprzedazy.
1 |Jako specjalisci i prawdziwi pasjonaci tej branzy od lat wspotpracujemy z producentami i
I2 Wnosé wegetarianska i lorganizacjami promujgcymi zdrowy styl zycia. Zawodowo zajmowali$my sie pracg w sieci
34 [Standardy ekologiczne Ie)l:olo icznag Ibaréw wegetarianskich oraz w sklepach ze zdrowa zywnoscia. Proponujemy wspétprace w 1-5h Jaro¢ Daniel / Avocado
: 9 aktywnej promociji zdrowych, wegetarianskich produktow:
| | organizacje i prowadzenie imprez o tematyce zdrowotnej, ekologicznej
] |* prowadzenie stoisk promocyjnych na targach i wystawach
| I* pomoc w zaistnieniu produktéw na rynku
| I* doradztwo zywieniowe pod katem oferowanych produktow
: I* pomoc w wyszukiwaniu docelowych grup konsumenckich
T T
35 |Promocja |Dotaq§ dl_a mllkro i matych |‘IndyW|dulaIne konsultgqe na temat dostepnych programéw, z ktérych mozna sfinansowac 25h Kolawa Wojciech / KDF Doradztwo
Iprzed5|eb|orcow IlnwestyCJe oraz ustugi doradcze
36 |Promodja |Dokumenty niezbgdne do IIndywidualne konsultacje w sprawie przygotowania wniosku o dotacje oraz wstepna ocena 255 Kolawa Wojciech / KDF Doradztwo

luzyskania dotacji

lwnioskow
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|1ze podobny towar moze kupi¢ nawet taniej u konkurenciji? Kilka podpowiedzi dla firmy w
Ikonkretnej sytuacii tu i teraz.
|

T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
37 |Promodja |F|nansowan|§ dziatalnosci |‘IndyW|du.§In.e konsulta(.:Je ng temat IT]OZ|IWOSC:I f|r.1§lnsowan|a dziatalnosci. Finansowanie 255 Kolawa Wojciech / KDF Doradztwo
Igospodarczej linwestycji, finansowanie dziatalnosci operacyjnej itp.
1 1
| i | i ; i 5 i i i
38 |Promocja Dokumepty nlezbedne.do Indywlldualn'e kgnsultaqe na temat przygotowania dokumentéw do instytucji finansowych 25h Kolawa Wojciech / KDF Doradztwo
juzyskania kredytu/leasingu I(bankl, leasing itp.)
: : ] ] . ] ] ] Kowalska Monika / Organizacja
{Obowigzki przedsiebiorcy w Czy flrma dziata zgodnie z pra'wem .dotyczacym g’oslpO(.jarkl odpa’daml? Komu przekgzlac Odzysku Biosystem Elektrorecykling
. . . ktopotliwe odpady? Konsultacje majg na celu omdwienie przepiséw prawa w kontekscie
39 |Standardy ekologiczne Izakresie gospodarki s o ) ) . ) e 1,5-2h
| - |obowiazkow przedsiebiorcy oraz wskazanie rozwigzan w postepowaniu z niektorymi
odpadami. .
] Jodpadami.
1 1
I, I ) ) o ] ) Kowalska Monika / Organizacja
40 |Standardy ekologiczne :SW|adomy konsument a :G_oslpoda_rka odpadami po kr_akow‘sku, rodzaje segregacji u zrédta, kfopotliwe odpady i co z 15-2h Odzysku Biosystem Elektrorecykling
Iodpady. In|m| zrobi¢, planowane rozwigzania na przyszto$c.
: : Kowalska Monika / Organizacja
. IRecykling ZSEE teoria i .Bez wahama.oddaj do.punktu zb|er'anl|a —aco dzieje sie dalej z.ztljzytym @rzetem Odzysku Biosystem Elektrorecykling
41 |Standardy ekologiczne loraktvka |elektrycznym i elektronicznym? Omowienie systemu przetwarzania i recyklingu 1,5-2h
|p yKa. |elektroodpadéw, a takze obowiagzki wynikajace z ustawy o zuzytym sprzecie.
| |
| |
| lIndywidualne konsultacje dla oséb zajmujacych sie sprzedazg. Przystepne przedstawienie
| letapow sprzedazy: otwarcia, analizy potrzeb, sprzedazy korzysci, zastrzezen klienta i
I echniki sprzedazy dla Matych,zamknigcia sprzedazy w kontekscie konkretnej firmy i konkretnych produktéw lub ustug. W
42 |Zaopatrzenie i dystrybucja i Mikro Przedsigbiorstw w trakcie konsultacji uzyta zostanie metodologia "One Minute Sales Person" wyodrebniajaca 2-5h Kuzak Barttomiej / Il Pino Biowina
|branzy ekologicznej |kluczowe dla efektywnosci i sukcesu "minuty” przed sprzedaza, w jej trakcie i po sprzedazy.
I listnieje takze mozliwos¢ przeéwiczenia nabytych umiejetnosci w realnych wizytach
: :handlowych razem z trenerem.
I I
| IIndyW|duaIne konsultacje dla oséb zarzadzajacych procesem sprzedazy. Przeglad prostych i
|
[Zarzadzanie sprzedaza dia Isprawdzonych narzedzi organizujacych dziatania sprzedazowe matej firmy: sprzedazowe
e bazy danych, karty klienta, cykle odwiedzin klientéw, zarzadzanie kalendarzem sprzedawcy,
o . IMatych i Mikro - ) -
43 |Zaopatrzenie i dystrybucja Iprzedsiebiorstw w branz |formularze i druki zamowien, raporty sprzedazowe. Konsultacje obejmuja rowniez praktyczne 2-5h Kuzak Barttomiej / Il Pino Biowina
.Q ) ¥ Jaspekty budowania polityki sprzedazowej: polityka cenowa, zarzadzanie dziatalnoscig,
Iekologlcznej 1 . P . ) . R
sprzedazowa dystrybutoréw i hurtowni, zarzadzanie zespotem sprzedawcéw/przedstawicieli
: :handlowych.
I I
: IKonsultacje indywidualne dla os6b zarzgdzajacych personelem. Praktyczne i warsztatowe
Zarzadzanie ludzmi dla Ipodejécie do nastepujacych zagadnien: jasne i konkretne stawianie celéw, motywowanie
L . |Matych i Mikro |pracownikow, rozwoj zawodowy pracownikow, sposoby kontroli wynikéw i efektywnosci pracy. ; . . -
44 |Zaopatrzenie i dystrybucja |Przedsiebiorstw w branzy IKonsultacje sa oparte o metodologie "One Minute Manager”, ktéra szybko i skutecznie 25h Kuzak Bartiomiej / Il Pino Biowina
lekologicznej lodpowiada na pytania: jak efektywnia stawia¢ zadania, jak chwali¢ i nagradza¢ i jak udziela¢
I Irepwmend, jak uruchomi¢ potencjat i talent pracownika.
1 1
| |
: ICzy w sprzedazy chodzi o przekonanie klienta do zakupu danego produktu? O zaspokojenie
) o . : ) . B S . )
45 |Zaopatrzenie i dystrybucja :Dlaczego ludzie kupuja? Pego potrzeb? A moze chodzi tutaj o cos jeszcze — co powoduje, ze Klient kupuje u nas, mimo 2-5h Makowski Tomasz/ Euro Partner
|
|
1
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T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
] I
|
INe ociacie wyarany- |Konsultacje dla wtasciciela firmy: Co moge poprawi¢ w swoim sposobie negocjowania z
46 |Zaopatrzenie i dystrybucja w grarJ1 ,,J -wygrany Iklientem, dostawca, kontrahentem? Krétka analiza stylu negocjowania i wskazéwki co do 2-5h Makowski Tomasz/ Euro Partner
: ygrany =m02Iiwoéci jego doskonalenia — aby negocjowa¢ z dobrym skutkiem.
1 1
| |
1 JLudzi sukcesu odréznia od nieudacznikéw to, ze jedni i drudzy odwlekajg odmienne sprawy.
L . 1Zarzadzanie czasem ISesja konsultacyjna pomagajaca spojrze¢ z dystansu na swoje zwykte zachowania, trudnosci .
47 |Zaopatrzenie i dystrybucja |przedsiebiorcy Iz planowaniem i wykonywaniem zadan. Wskazowki jak mozna wykorzystaé swoje ‘rezerwy 25h Makowski Tomasz/ Euro Partner
: Iczasowe’ i podnies$¢ swojq efektywnos$¢ na co dzien.
1 1
: Ljakie potrzeby w zakresie promocji ma Twoja firma? Co chcesz uzyskac¢? Dla kogo? Gdzie i
48 |Promocja |Insp|rac'J.a do efektywnej |kiedy? Propozycja vyspolnej se§J|, podczas ktqrej zastar.mwtmy S|Q.razer’n rjad spo'soban.'u 25h Makowski Tomasz/ Euro Partner
|promocji |efektywnego dotarcia z ofertg firmy do potencjalnych klientéw. Moje do$wiadczenie moze
I Ipostuzy¢ jako zrédto wskazowek i inspiracii.
1
1Zarzadzanie zasobami I
49 |Standardy ekologiczne ludzkimi w firmie (od rekrutaciji : Michno Leszek / Festina Lente
|poprzez organizacje pracy, |
50 |Promocja ltTyern(’va"fai'hz?fZ?v ?Ianu (w : Michno Leszek / Festina Lente
I ]
ITworzenie planu |
Imarketingowego (okreslanie |
51 |Promocja klientéw, rynkow zbytu, : Michno Leszek / Festina Lente
|sposobc’)w sprzedazy ustug |
[lub produktéw itp.) ]
I I
52 |Standardy ekologiczne :S&mgﬁiﬁ;ﬁiggggzﬁow : : Michno Leszek / Festina Lente
53 [Standardy ekologiczne !Zarzadzanie projektami ! Michno Leszek / Festina Lente
T T
| |
54 |Standardy ekologiczne Iwolontariat pracowniczy — |Zaproponowanie organizacjiffirmie dziatarn w zakresie wolontariatu pracowniczego; 1h Mieszkowicz Joanna / Fundacja
v 9 =warsztaty Iprzedstawienie dobrych praktyk i inspiracji w tym zakresie w danej branzy Aeris Futuro
| |
| |
|Offsetowanie (rekompensata) |* kalkulacja sladu klimatycznego np. podréze stuzbowe, organizowanych wydarzen
55 |Standardy ekologiczne lemisji spowodowanej I* kalkulacja ‘offsetu’ 12 h Mieszkowicz Joanna / Fundacja
4 9 ldziatalno$cia firmy poprzez  I* przedstawienie mozliwosci ufundowania i wspélnej akcji sadzenia drzew, a przy tym Aeris Futuro
sadzenie drzew zwigkszenia konkurencyjnosci i promocja oraz uzyskania Certyfikatu
Id'd I'k ia konk j kania Certyfik:
| |
IPomoc W przvgotowaniu | Analiza interesariuszy, analiza zaangazowania spotecznego, wplywu na srodowisko Mieszkowicz Joanna / Fundacia
andardy ekologiczne b naturalne, na rynek, przyktady dziatan w danej branzy na $wiecie i w Polsce, :
56 |Standardy ekologi =za sustrgteyﬁCSR tural K klady dziataf CSR w danej branz Swiecie iw Pol 2h Aeris Futuro :
1 ry 9 |rekomendacje
1 1
| |
| | ! ; . >
' IMarketing zaangazowany Przygotowanie oferty Zadedykuj Drzewko za sprzedany produkt/ustuge, z ktérego czes$¢ Mieszkowicz Joanna / Fundacja
57 |Promocja |dochodu na sadzenie drzew 1-2h

=spolecznie
I

|- analiza produktu, metod promocji wéréd klientow/partneréw
|

Aeris Futuro
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T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji L;Z:gzg:g; Nazwisko konsultanta / instytucja
| |
] I
| |
1 I« . L s - ) . . .
58 |Promocja IEkowizerunek i ekopromodja I, konsultaqa/opracoyvame informacji o Firmie do ma.ter’lalow promgcyjny, na strong www 1-2h MIeISZKOWICZ Joanna / Fundacja
| | opracowanie materiatléw merytorycznych do materiatéw promocyjny, na strone www Aeris Futuro
| |
1 1
| |
I . - I. . . _ . . . .
59 |zaopatrzenie i dystrybucja IZlelone i zero emisyjne I wspplpraca w zakr_eS|e dosta\!v ’prod_ukto’w i ustug akologlcznych 1h Mle_szkowmz Joanna / Fundacja
|wydarzenia |* wzajemna promocja oferty wsrod klientow/partnerow, dobre przyktady Aeris Futuro
| |
1 1
|Zarzadzanie jako$cig w | o -
. lorganizacji zgodnie z IMetody badania zadowolenia klienta w MMP — analiza aktualnego stanu, doboru Mysliwy E".QIUSZ/ C’:elntrum
60 |Standardy ekologiczne 1 S . 1 L o ) ) . - 3h Zarzadzania Jakoscig INFOX Sp. z
zasadami zrGwnowazonego Iodpomedmch metod, technik i narzedzi — powstanie raportu dot. konsultowanej organizacji 0.0
Irozwoju I o
IJakoéé bezpieczenstwo i I Mysliwy Eligiusz/ Centrum
61 |Standardy ekologiczne :érodow’isko P :Identyfikacja proceséw, analiza mozliwosci MMP w celu usprawnienia dzitania organizacji 2h Zarzadzania Jakoscig INFOX Sp. z
1 1 0.0.
lor: i . 1 Mysliwy Eligiusz/ Centrum
62 |Standardy ekologiczne I'\P/Iclc;gka Jakosci i srodowiska WIAnaIiza, zasady tworzenia, korzy$ci 2h Zarzadzania Jakoscig INFOX Sp. z
I | 0.0.
: Osiaganie diuaofalowedo : Mysliwy Eligiusz/ Centrum
63 [Standardy ekologiczne |sukzgsu 9 9 IAnaliza MMP pod katem audytu zgodnie z projektem normy miedzynarodowej ISO/DIS 9004 2h Zarzadzania Jakoscig INFOX Sp. z
1 1 0.0.
| |
64 |Standardy ekologiczne IReduce, Reuse IDobre'praktykl, pomyaly na powtorne wykor;ystanlelopakowan towaréw, wystawiennictwo N'oszczyk. Magdalena / Polska
: :upcycllngowe, ekologiczne trendy w wystawiennictwie Zielona Sie¢
T T
65 |Standardy ekologiczne :Recycle :Rozne rozwlazanla segregacu odpadow w przedsigbiorstwie — pojemniki, umowy, promocja N'oszczyk. Magdalena / Polska
1 Iselektywnej zbiorki odpadow Zielona Sie¢
| . . |
66 |Standardy ekologiczne LPromoqa towar6w zgodnych ?lyak przekonywa¢ klientéw do odpowiedzialnych zakupéw? ,Co si¢ sprzeda w moim sklepie?” N.oszczyk‘ Magdalena / Polska
lideg 3R 1 Zielona Sie¢
t t
67 |standardy ekologiczne IEdukacja konsumentéw w lJak daé przyktad klientom, jak zainspirowa¢ innych, jak znalezé pomyst na ekowizerunek Noszczyk Magdalena / Polska
Y 9 Imoim sklepie Imojego przedsigbiorstwa? Zielona Sie¢
I I
68 [Standardy ekologiczne :Ekoznakowanie :Promocja towaréw z ekoznakami ;licsgﬁ:ygiglléagdalena / Polska
| |
69 |Standardy ekologiczne IWieIkie oszczedzanie |Ktéredy umakajq p|an|adze w moim .przedseblorstw.e. Pomysty na oszczgdzame N.oszczyk. Magdalena / Polska
| Iwody/energii, materiatow, prezentacja oszczednych i ekologicznych rozwigzan Zielona Sie¢
| |
|
70 |standardy ekologiczne |Dotacje na rozwdj dziatalno$ci |[Konsultacje w zakresie mozliwosci skorzystania ze srodkéw unijnych lub innego wsparcia Pietras-Goc Bozena / PRO REGIO
v 9 :firmy :publicznego na rozwoj dziatalnosci uczestnikéw partnerstwa, niezaleznie od sektora. CONSULTING BPG
IC rvfikaty rolnict IPodstawy prawne, wymagania, opis certyfikacji (kontrola, certyfikat), w tym nowe kwestie dot.
71 [Standardy ekologiczne [Certy '_ aly rolnictwa produktéw ekologicznych sprzedawanych luzem oraz ich uzycia w gastronomii 5 Pietrzyk Beata / Biocert
lekologicznego |
1 1
| L PP |
72 |Zaopatrzenie i dystrybucja jStrategia i konkurencyjnosé w 1-2h Rytko Ewa/ SBM Profile

{firmie IJak rozwija¢ strategie firmy, jak wyrézniac¢ sie na tle konkurencji, jak formutowa¢ cele firmy
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T T
| | i .

Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja

konsultacji

| |
] I

73 |Zaopatrzenie i dystrybucja IMotywacja pracownikow lJak wzmacnia¢ motywacje personelu i zwigza¢ go z firma 1h Rytko Ewa/ SBM Profile
1 1

74 |Zaopatrzenie i dystrybucja :ABC zarzadzania :Funkcje, zasady, dobre praktyki zarzadzania 2 Rytko Ewa/ SBM Profile
T | P —— - " -

75 |Promocja IWiedza o Kliencie |Jak zdob)’/wac wiedzeg o potrzebach, oczekiwaniach i satysfakcji naszego klienta, aby go 12 h Rytko Ewal SBM Profile
] |zatrzymac
1 1

76 |Promocja IABC skutecznej reklamy |Jak formutowa¢ dobry przekaz reklamowy 1h Rytko Ewa/ SBM Profile
1 1

77 |Promocja IABC badan rynku | Liakich metod uzywat i w jakich okolicznosciach 12h  |Rytko Ewa/ SBM Profile
Ikonsumenta |

78 |Promocja IAnaIlza identyfikacji wizualnej IKomunlkat wgualny — czy rzeczywiscie informacje wizualne nt. firmy sg zgodne z tym, jak 1-2h Sitarz Aneta / Manto
Ifirmy |firma chce by¢ postrzegana
| |

79 [Promocja JAlternatywne formy reklamy  |Reklama skuteczna, niskibudzetowa ale nie "zasmiecajgca” 1-2h Sitarz Aneta / Manto
t t

80 [Promocja :Budzet reklamowy :Analiza wydatkéw na reklame, optymalizacja kosztow 1-2h Sitarz Aneta / Manto

81 [Promocja :Reklama ekoetyczna :Jak by¢ proekologicznym w dziatalno$ci reklamowej i promocyjnej swojej firmy 1-2h Sitarz Aneta / Manto
[ [
15 ] . ) - ) . -

82 |Promodja IZ.mlana statusu prawnego Formy prowgdzema dziatalnosci, zmiana dotychczasowej formy, formalnosci prawne, 3h Smaga tukasz
Iflrmy Ikonsekwenqe prawne
iWykonywanie obiektow i !

83 [Promocja |instalacji przyjaznych |Kwalifikacje inwestycji, rodzaj niezbednego pozwolenia, wtasciwos$¢ organéw 2h Smaga tukasz
]$rodowisku 1
| |
| |zagadnienia:
: - jak zwigzle i efektywnie przedstawi¢ swojg firme?

L o . |- jak skutecznie nawigzywac kontakty biznesowe? '

84 |Zaopatrzenie i dystrybucja INe’(worklng |- jak efektywnie zarzadzaé zdobytymi kontaktami? 1h Stolarczyk Michat / MASTO
| I- jak podtrzymywac relacje biznesowe?
: :— gdzie szuka¢ okazji do poznania nowych os6b waznych dla naszego biznesu?
t t
| 1Zagadnienia:
: - co oznacza "zarzadzanie sobg w czasie"?
| |- jak okresla¢ swoje cele?

85 |Zaopatrzenie i dystrybucja |Zarzadzanie sobg w czasie |- jak wyznaczac priorytety? 2h Stolarczyk Michat / MASTO
I I- jak i ktére zadania delegowac¢ innym?
| I jakie czynniki przeszkadzajg w efektywnym wykorzystywaniu swojego czasu i jak sobie z
! Inimi radzic?
I I
: IZagadnienia:
| |- jak tworzy¢ skuteczne mowy?

86 |Promocja :Wystapienia publiczne I- jak radzi¢ sobie z Iekiem przed wystapieniami publicznymi? 1h Stolarczyk Michat / MASTO
|
|
|
1

I- jakich bteddw unika¢ podczas wystapien publicznych?
- mowa ciata podczas wystapien publicznych?

I jak dopasowac sie do stuchaczy i przyku¢ ich uwage?
1
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T T
| | i .
Ip. Grupa tematyczna 1 Tytut konsultacji 1 Opis konsultacji Liczba godf Nazwisko konsultanta / instytucja
i I konsultacji
] I
] | Tematyka:
ICoaching z planowania celéw ICoaching jest metoda, w ktérej osoba prowadzaca sesje pomaga jej uczestnikowi efektywnie i
87 |Promocja Izawodowych w réwnowadze z |doglebnie przeanalizowa¢ jego cele, ambicje, pomysty na dziatania i wybrac te, ktére sg 5 h (5 sesji) |Stolarczyk Michat/ MASTO
zyciem osobistym najbardziej odpowiednie dla uczestnika sesji. Prowadzacy sesje nie proponuje gotowych
|
1 |rozwigzan, ale aktywizuje uczestnika, do refleksji nad tym, co jest dla niego wazne.
t t
| |
|Coaching z rozwoju wybranej |Tematyka:
88 |Promocja :kompetenCJll nlezbedpej w :Coachlng jest metOfiaL, w lktoreJ. osopa pr.owadz.aca seslje.po.magaljej u.cgestnlrkc'JW| efektywnrlenl 5h (5sesji) |Stolarczyk Michat/ MASTO
prowadzeniu wiasnej dogtebnie przeanalizowaé¢ swoje dziatanie, posiadang juz wiedze i umiejetnosci oraz wymysli¢
:dziaialnos'ci gospodarczej Isposoby na wprowadzenie zmian w zachowaniu, ktére zwiekszg jego skutecznos¢.
I I
:S rawiedliwy Handel — : Szambelan Justyna / Koalicja
89 |Standardy ekologiczne P Y System Fairtrade, promocja produktéw Fairtrade, sprzedaz Fairtrade. 1,5h Sprawiedliwego Handlu, Polska
IFairtrade |
| | Zielona Sie¢
1 1
| |
] ) . P ) . . ) . . Wojtkowska-Guicherit Barbara /
90 |Promocja Iarchltektura wnetrz, p|olog|a jak zgprOJektovyac s’;klep / warsztat / biuro by si¢ nam dobrze w nim pracowato i by 1h Fundacja Krolewski Szlak / Trojka
|budowlana, feng shui |przyC|agnQ}o klientow )
I I Design
: :* jak poprawi¢ ogladalnos¢ strony
I Lo |* co to jest pozycjonowanie i czy optaca si¢ wydawac na nie pienigdze Wojcik Marcin, miejski blog -
Firma w sieci - wlasna strona
91 |Promocja I* jakich btedéw unika¢ podczas tworzenia strony internetowej 2-5h http://krakoff.info, oraz konsultant IT,

1/lub e-sklep

:* co to sg "spotecznosciowki" i co to ma wspolnego z mojg firma
|

Matopolski Instytut Kultury

Strona 9/9



